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O nder de rook van Rotterdam, in het 
kielzog van De Kuip, is het thuis 
van Trainingskampen.nl. Daar op 

de derde verdieping van een bedrijfsverza-
melgebouw in Hendrik-Ido-Ambacht waan 
je je als bezoeker in het walhalla van voetbal 
en passie. Tussen honderden voetbalshirtjes 
belt een jong team met tientallen voetbal-
clubs. ‘Het is ontzettend druk op het 
moment’, vertelt algemeen directeur Robin 
Hoezen. ‘Iedereen wil een weekje met de 
selectie overwinteren. In Portugal, Grieken-
land of Spanje. Dat regelen wij tot in de 
puntjes.’
Hij wijst op een landkaart met daarop een 
invasie aan groene vlaggetjes, die staan voor 
de plaatselijke voetbalclubs in de verschil-
lende dorpen in Nederland die een tripje 
hebben geboekt. ‘Spirit ’30 uit Hoogkarspel, 
VV Baardwijk uit Waalwijk, VV Omlandia, 
UCS Edo uit Utrecht’, somt hij op. ‘Ze gaan 
naar Torremolinos, Marbella, Athene en 
Gran Canaria. We regelen alles tot in de 
puntjes. Vliegtickets, begeleiding tijdens de 
reis, hotelovernachtingen, trainingsaccom-
modaties en natuurlijk een oefenwedstrijd.’
Trainingskampen.nl verzorgt 500 reizen - in 
binnen- en buitenland - per jaar en reser-
veert daarvoor ruim 20.000 vliegtickets. 
‘Dat is ongeveer 110 boeings vol met 
voetballers, staf en sponsoren. Dat hadden 
we een aantal jaren geleden nooit verwacht, 
maar de markt van trainingskampen is op 
dit moment echt booming. Bij de profs. Ja, 
natuurlijk bij de profs. We zijn reispartner 
van de bvo’s NAC, Heerenveen en Go Ahead 
Eagles en verzorgen ook inkomende reizen 
voor buitenlandse clubs naar Nederland. 
Maar we zien vooral een reuzegroei bij 

‘�Na de training 
drinken ze  
een biertje  
en roepen:  
‘we willen op 
trainingskamp’

‘�Iedereen kan 
een Virgil of 
Frenkie zijn’

Tienduizenden 
Nederlandse 
voetballers op 
trainingskamp
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amateurclubs. Ongeacht de divisie waarin 
wordt gespeeld.’
Daar zijn wel een aantal verklaringen voor, 
zo legt de algemeen directeur uit. ‘We 
leven in een tijd waarin een vakantie naar 
het buitenland voor mensen heel normaal 
is. Dat slaat over naar de voetbalkantine, 
waar jongens na de training met elkaar een 
biertje drinken en roepen: ‘we willen op 
trainingskamp’. Dan gaat het vaak heel 
snel. Er wordt geld opzij gezet, met of 
zonder sponsor, wij worden gebeld en de 
voorpret kan beginnen.’ 

Diego Maradona en Mourinho
Van opzij kijkt zijn collega ‘Toto’, zoals de 
bijnaam van oud-voetballer Ton Cornelis-
sen, luidt  ‘Een trainingskamp? Nee joh! 
Vroeger gingen we één keer per jaar een 
dagje uit met het team.’ Zijn ogen lichten 
op als hij over die ene, uitzonderlijke keer 
op Papendal spreekt. Het was 1982. NAC 
ging bij hoge uitzondering op trainings-
kamp in eigen land. Barcelona was er ook, 
met Diego Maradona. ‘Dat wisten we 
natuurlijk. We deden er alles aan om ons 
schema af te stemmen op dat van hen. In 
de relaxruimtes, waar alleen spelers moch-
ten komen, kwamen we samen. Wij, met al 
die sterren van Barcelona. Die momenten 
vergeet ik nooit meer. We stonden aan de 
tafeltennistafel met Maradona. Kun je het 
je voorstellen? Dat was surrealistisch. Hij 
was er trouwens helemaal niet goed in. We 
hebben ontzettend gelachen met elkaar.’     
Natuurlijk is er geen garantie op een 
ontmoeting met een wereldster. Robin 
Hoezen lacht. ‘Maar ook zonder sterren is 
een trainingskamp iets magisch. Daar 
droom je als jongetje of meisje van. En als 
tiener of volwassen speler stiekem ook. 
Wij maken die dromen waar. Het is een 
aanzienlijke investering voor sponsoren, 
en bij amateurverenigingen vaak aange-
vuld met een eigenbijdrage. Dan moet alles 
tot in de puntjes verzorgd zijn, vinden wij! 
Dat geldt overigens net zo goed voor een 
amateurclub als voor een profclub.’
Hij graaft even in zijn geheugen. ‘Ik weet 
nog goed dat we RKC aan de lijn hadden 
om de ins en outs te bespreken van hun 
trainingskamp. ‘We willen een goede 
oefenwedstrijd’, zeiden ze in 2022. 

Volgens onze procedures - als officiële FIFA 
Match Agent - gaan we dan op zoek naar een 
match. Een club die qua niveau in lijn ligt 
met RKC en die op dat moment ook 
aanwezig is in het buitenland. Na wat 
belletjes diende zich plots een ongelooflijke 
kans aan: AS Roma had een probleem met 
een tegenstander die zich terugtrok. Ze 
zochten met spoed een vervangende club. 
Daar hoefde RKC niet lang over na te 
denken. In een mum was het geregeld. En 
stonden de spelers van RKC elkaar in de arm 
te knijpen: ‘Is dit echt waar?’ En ik? Ik kreeg 
op die befaamde middag in december een 
hand van de AS Roma-coach José Mourinho. 
‘Merry Christmas’, zei hij tegen mij.’     

Het meest vreemde verzoek? ‘Een schaap 
om te slachten’, antwoordt hij zonder 
blikken of blozen. Een schaap? ‘Tsja, het 
was geen verzoek, maar een idee van 
onszelf. Dat zit zo: een van onze internati-
onale klanten logeerde in een Van der 
Valk-hotel. De voetbalselectie kreeg die 
week heerlijk te eten. Maar geen schaap, 
en dat was nou net een delicatesse in hun 
cultuur. Halal geslacht, ja natuurlijk. Dus 
ik rondbellen. Via mijn netwerk kwam ik 
op het spoor van een slager uit Arnhem, 
die dat wel wilde doen voor ons. Maar ja, 
toen kwam de vraag of ik dat schaap even 
in mijn auto wilde leggen, nou, toen heb ik 
toch maar een koelwagen gebeld. Die 
avond stonden alle spelers om het buffet 
heen en kregen we een daverend applaus 
voor ons cadeau aan de selectie. We 
hadden begrip getoond voor hun cultuur 
en laten zien dat we heel ver willen gaan in 
onze dienstverlening. In een speech 
vertelde de aanvoerder dat het eten het 

Koelijs en een halal schaap
Trainingskampen.nl regelt alles. Geen 
vraag is te gek. Ton Cornelissen: ‘De beste 
velden, op de millimeter nauwkeurig 
gemaaid. Met mijn voetbalachtergrond 
weet ik exact wat voetballers fijn vinden, 
en wat niet. Naast de ‘usual suspects’ 
komen er regelmatig bijzondere verzoe-
ken. Wat dacht je van 150 kilo koelijs, per 
dag, voor de dure benen van de profs. Zie 
maar eens zo’n berg ijs, op het juiste 
moment, in de juiste staat in de kleedka-
mers te hebben! En een gebedsruimte voor 
de sterren uit de Emiraten: in overleg met 
een Nederlands hotel hebben we die 
gecreëerd.’

absolute hoogtepunt was van hun trai-
ningskamp!’

Nieuwe concepten   
Wat voor Liverpool, Real Madrid en Paris 
Saint Germain gesneden koek is, is voor de 
gewone voetbalsterveling steeds meer een 
droom om hardop uit te spreken. ‘Mensen 
zijn meer gewend in hun privéleven’, legt 
Robin Hoezen uit. ‘Dankzij internet 
spreken we ook makkelijker over het 
buitenland. Een trainingskamp in Neder-
land is nog altijd ontzettend leuk, maar het 
buitenland is niet meer een onmogelijke 
missie, zoals dat in de jaren ’80 of ’90 voor 
de meeste voetbalclubs was.’
Het seizoen bepaalt de bestemming voor 
een groot deel. In de zomer zijn er relatief 
veel trainingskampen in Nederland, in de 
wintermaanden logischerwijs meer in de 
Mediterrane gebieden. 
Ook al duurt de trip relatief kort: de 
financiële begroting blijft een belangrijk 

onderwerp. Een trainingskamp van drie tot 
vijf dagen, inclusief vliegticket, accommo-
datie en eten kost doorgaans tussen de 600 
en 900 euro per persoon. Een selectie met 
16 spelers plus begeleiding en bestuursle-
den telt al snel op naar 25 personen. Ton 
Cornelissen: ‘Voor een BVO is de gehele 
groep nog veel groter, en moet je denken 
aan vijftig personen. Om dat betaalbaar te 
maken, ontwikkelen we nieuwe concepten. 
Het trainingskamp als product voor clubs 
om geld te genereren. We betrekken 
businessclubs in het geheel. Zij bestaan uit 
bedrijven die iets te verkopen hebben. 
Producten, diensten, experiences. Daar 
willen mensen geld voor betalen en die 
inkomsten zetten we in om enerzijds 
trainingskampen voor clubs te bekostigen 
en anderzijds om sponsoren een stuk 
naamsbekendheid te geven. Zo is het 
trainingskamp een plek waarin plezier, 
prestatie en business samenkomen, en dat 
past precies bij de huidige tijdsgeest!’  

‘�We stonden aan de  
tafeltennistafel met Maradona,  
dat was surrealistisch’

Ton Cornelissen  en Robin Hoezen


